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実は、
携帯の方が多い



ついにPCを超えた携帯ネットユーザー

携帯インターネット利用者がPC利用者を初めて超える - 総務省 (MYCOMジャーナル)

http://journal.mycom.co.jp/news/2006/05/19/009.html

両方使う
4,862万人

パソコン
6,601万人

携帯電話・PHS
6,923万人

2006年5月・総務省調べ



若年層
女性



キーワードは若年層・女性

10代男性の利用率は100%・女性は40代に至るまで高利用率

女性

男性



モバイルmixiの例

男性 43.70%

女性 56.30%

2007年1月17日 株式会社ミクシィ発表

1日1億PVを突破したモバイルmixiの男女比率



公式サイトは
なぜ強いか



公式サイトと勝手サイトの特徴

勝手サイトはプロモーションと有料化が難しい

公式サイト

勝手サイト

公式メニュー

検索エンジン
空メール
QRコード

キャリア決済

独自決済

公式メニューからの誘導とキャリア決済が

公式サイトの強み



携帯サイトの認知経路

公式メニューが依然過半数で強いが、減少傾向にある
(2004年公式メニューは57%、検索エンジンは20%)

公式メニュー 検索エンジン

2006年

2005年



携帯も
検索の時代へ



ついに公式に検索エンジン対応

2006年キャリアと検索サービス企業が大型提携
» KDDI × Google
» SoftBank × Yahoo!
» NTT DoCoMo × Google、NTTレゾナントなど9社

公式メニューに検索窓が登場



CM「○○で検索」の影響
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Online Research Portal

モバイルリサーチwith goo

「広告を見てとった具体的行動」

(japan.internet.com)
http://japan.internet.com/survey/
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携帯インターネットはビジネスチャンス

ユーザーはリテラシーが向上すると自分の納得のいく
言葉で情報を探すようになる
» 公式メニューから検索エンジンへの流れで、Yahoo!ディレクト
リからGoogleへの歴史を再現するのでは？

過去に検索エンジンが生んだビジネスチャンス
» ロングテール
» SEO・SEM
» アフィリエイト
» ブログ

先行者利益を得られないだろうか？



どうなる？
モバイルSEM



未知数の大きなモバイルSEO

結論: SEO対策の確証はまだ得られていない
» ユーザーの利用動向に合わせて今後変化する可能性が高い

推測1: 「キャリアの仕様に適したHTMLはよい」
» 絵文字、タグ、ヘッダ表記など
» 現公式サイトが優遇されやすい
推測2: 「PCでよいことはモバイルでもよい」
» 被リンク数、タイトルの記述、リンクの記述など
» GoogleサイトマップXMLの利用
» リンクの広がりやすいブログ形式のサイトに期待は高い



バランスのよいプロモーションを

当初からリスティング広告が優勢か？
»キーワードが単調で数が少なく、ロングテールが伸び
ない？

»すでにサービスが開始されている
検索エンジンだけではなく、地道なプロモーショ
ンをバランスよく実施すべき
» QRコード
»空メール
» ランキングサイト



携帯ブログ制作は
意外に難しい



PCブログ制作との違い

ディスプレイが小さい
通信速度が遅い
HTMLが限定されている
CSS・Flashは新型機種でのみ可
JavaScriptが使えない
キャリア・機種の互換性が低い
»現行500機種以上！



キャリア・機種互換性の問題点

画像の問題
»液晶解像度・フォーマット
絵文字の問題
»キャリア間で互換性なし
キャッシュサイズの問題
» 1ページのデータ容量制限
文字コードの問題
»シフトJISがデファクトスタンダード
»半角カタカナ



静的なHTMLファイルでの携帯対応は難しい

PC用
テンプレートMT

再構築

完了

PC用
HTMLファイル

書き
出し

アク
セス

500機種以上の携帯電話の

どの性能に合わせてHTMLを作成するのか？

通常の流れ



プラグインで解決！



ケータイキット for Movable Type

Movable Typeのプラグイン
» ファイルをコピーするだけの簡単インストール
» 携帯対応テンプレートの作成を支援
約500機種の性能データを内蔵
» 設定画面から簡単アップデート
1時間で携帯対応可能
» サンプルテンプレートを用意
» 既存ブログの携帯対応なら最短1時間

携帯からのエントリー投稿・管理画面操作はできません
いわゆるモブログ(メールでエントリー投稿)でもありません



実際に
試してみましょう



アイデアマンズブログ・携帯対応版

http://blog2.ideamans.com/m/



ひとつのブログからハイブリッド運用

PC用テンプレートから生成

携帯用テンプレート

から生成




