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①動画配信の現状

①

動画配信の現状
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①動画配信の現状

マスコミ４媒体
広告費は前年比
９２．４％
インターネット
広告費は同
１１６．３％

２０１２年までに
ネット広告市場は

２倍に
動画広告は
４倍以上に

メディアへの接触
時間は
ＴＶは減少

ＰＣでのネット利用
増加

動画視聴は急増
前年比３４％増
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①動画配信の現状

巣篭もり生活でも楽しみます

○自宅でお食事

（宅配サービス・サイトを利用）

○自宅でお買い物

（ショッピングサイトを利用）

○自宅で映画を

（動画配信、ＤＶＤ宅配レンタル）
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①動画配信の現状

巣篭もり生活でも楽しみます

Ｙａｈｏｏ！動画

TUTAYA宅配ﾚﾝﾀﾙ

映画鑑賞

楽天

ﾏﾙｲｼｮﾋﾟﾝｸﾞＣＨ

お買い物

出前館で注文食事
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①動画配信の現状

巣篭もり生活でも

インターネットの利用で

楽しい生活を実現

動画配信の重要性が拡大。
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①動画配信の現状

国内外の膨大な動画投稿、共有サイト
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個人ユーザは動画共有ｻｲﾄを有効に利用

著作権や、内容の信憑性については問題も

①動画配信の現状
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①動画配信の現状

個人ユーザはすでに

「動画慣れ」 してます。

動画を見る側の準備は万全！

・・・・企業側の対応は？
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①動画配信の現状

企業も動画を活用し始めています。

動画共有サイトも

企業向けサービスを始めています。
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①動画配信の現状

１：自社サイト内で活用している例
一般的には、CM動画の再配信・IR活動としての「説明会」の動画配信
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①動画配信の現状

２：動画共有サイトが企業向け専用チャンネルを開始
インフォﾏｰｼｬﾙ・プロモーション・Webキャンペーンとの連携
（企業・団体でメディアを持つことが可能）
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①動画配信の現状

３：動画サイトと提携し、チャンネルを持つ例
動画共有サイトの専用チャンネルをメディアとして活用

PV
政治

CM
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①動画配信の現状

＜まとめ＞
国内でも動画共有サイトは多数！
動画共有サイトは企業向けチャンネルを
提供
企業側も動画コンテンツの活用を始めて
いる
巣篭もり時代が動画広告の需要を拡大
ネットユーザーの動画視聴時間も増加
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②Ｄｏｖｉｄｅｏの活用

②

Ｄｏｖｉｄｅｏの活用
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②Ｄｏｖｉｄｅｏの活用

Ｄｏｖｉｄｅｏとは

動画コンテンツと

Ｗｅｂコンテンツの橋渡しを

可能とします。
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②Ｄｏｖｉｄｅｏｄの活用

楽天でも動画チャンネルがあります。
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②Ｄｏｖｉｄｅｏｄの活用

それは、

消費者の情報交換の場

投稿サイトとしての魅力は大。

消費者が動画でレビューすることで、

商品購入者の「生」の声が反映される。

企業の思いと違う事が公表される可能性



Copyright 2008 AVANTY. All Rights Reserved. 2009/7/8 20

②Ｄｏｖｉｄｅｏｄの活用

動画コンテンツが、

ショッピングサイトの窓口に

自社サイトなので正しい情報を

適切なタイミングで配信可能

しかも動画とショッピングサイトを直結します。

Ｄｏｖｉｄｅｏ なら １つの動画で複数商品の窓口
とすることが可能です。
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②Ｄｏｖｉｄｅｏｄの活用

PP(ﾊﾟﾜｰﾎﾟｲﾝﾄ)連動型動画サービスはあります。
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②Ｄｏｖｉｄｅｏｄの活用

それは、

株主説明会の放送

Ｗｅｂオリジナルな内容ではない

個人投資家向けには魅力に欠ける
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②Ｄｏｖｉｄｅｏｄの活用

動画コンテンツが

企業情報サイトの窓口に

企業が個人投資家の理解度向上のため

動画をナビゲータとしたわかり易いＷｅｂサイトを
簡単に構築できます。

企業サイトのナビゲータとしてＤｏｖｉｄｅｏは最適
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②Ｄｏｖｉｄｅｏｄの活用

Ｗｅｂドラマに商品提供してます。
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②Ｄｏｖｉｄｅｏｄの活用

それは、

見てるひとはドラマに集中

配信だと提供商品の存在感がない

提供商品が直接販売と結びつかない
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②Ｄｏｖｉｄｅｏｄの活用

動画コンテンツへの、商品提供

（ﾌﾟﾛﾀﾞｸﾄﾌﾟﾚｲｽﾒﾝﾄ）がCMに

商品提供した作品で

提供商品が表示されると同時に商品説明や
ショッピングサイトへのリンクを表示。

商品提供した作品がＤｏｖｉｄｅｏで商品のＣＭに
なります。
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②Ｄｏｖｉｄｅｏｄの活用

ＹｏｕＴｕｂｅで取扱い説明書を配信
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②Ｄｏｖｉｄｅｏｄの活用

それは、

概要は理解できても詳細は解らない

精密機械だとマニュアル片手に

動画が長いと全体がわかり難い

動画だけではマニュアルとしては

情報不足
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②Ｄｏｖｉｄｅｏｄの活用

動画コンテンツで、

わかり易い動画マニュアルを

動画と文書での説明を同時に表示すること、

概要説明動画から詳細説明動画への体系的な
リンクが可能。

わかりやすい動画マニュアルが

Ｄｏｖｉｄｅｏで実現可能です
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②Ｄｏｖｉｄｅｏｄの活用

それでは、

実際の画面をご説明いたします。

（ブラウザをご覧ください）
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②Ｄｏｖｉｄｅｏｄの活用

●Dovideo活用のためのヒント
Dovideoは、さまざまな側面で利用可能！

①DovideoでEコマースに強い説得力を！
動画コンテンツを使用した説得力のある通信販売を実現します。

Dovideoなら１本の動画コンテンツで複数の商品を紹介、販売に結びつけることが可能。

②Dovideoで企業／商品のプロモーションを効率化！
動画をさまざまなコンテンツと連動させることで、企業紹介、商品紹介のプロモーション

を強化します。(動画×PDF、動画×詳細動画等)

③Dovideoで取り扱い説明書を分かりやすいものに！
Dovideoを利用すれば、商品の取扱説明書や各種マニュアルを動画で展開し、利用者

が必要に応じてPDFのマニュアル、取り説をダウンロードできるシステムを構築すること

が可能。
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②Ｄｏｖｉｄｅｏｄの活用

ＭｏｖａｂｌｅＴｙｐｅ

＝コンテンツの管理を容易に。

Dovideo

＝動画サイトを容易に開設

Webサイトとの橋渡しも簡単
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②Ｄｏｖｉｄｅｏｄの活用

『ＤｏＶｉｄｅｏ』なら、

早く！安く！カンタンに！

動画コンテンツとＷｅｂコンテンツの

連携が可能で、

しかも企業の売上、

信用度の向上に 貢献することができます。
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③動画コンテンツの一歩先へ

③

動画コンテンツと

アクセス解析
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サイトをどう評価するか ー アクセス解析

Webの訪問者

分析してますか？
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ツールはいろいろあるけれど？

サイトをどう評価するか ー アクセス解析
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ツールはいろいろありますが

必要な評価指標って何でしょう？

サイトをどう評価するか ー アクセス解析
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課題を見つけて判断するには

指標が必要です。

サイトをどう評価するか ー アクセス解析
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指標を定める団体がいくつか出てきました

サイトをどう評価するか ー アクセス解析
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一般的な指標は２６項目

サイトをどう評価するか ー アクセス解析
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Building Block Terms 【基礎的条件】

Page （ページ）
解析可能な最小単位。

Page Views （ページビュー、PV）
ページが閲覧された回数。

Visits/Sessions （訪問数、セッション数）
1ページ以上閲覧した1人による訪問回数。
最初のアクセスから一定時間内（30分が多い）に他の行動がない場合、そのセッションは終了。

Unique Visitors （ユニークユーザー）
決まった期間内にサイトへ訪問した訪問者のこと。
そのレポートの決められた期間内では、そのユニークユーザーは原則、1回しかカウントされない。

New Visitor （新規ユーザー）
そのレポートの決められた期間内に初めて訪問したユニークユーザー数。

Repeat Visitor （リピートユーザー）
そのレポートの決められた期間内に複数回以上訪問したユニークユーザー数。

Return Visitor （再訪ユーザー）
そのレポートの決められた期間前にも以前に訪問があり、そのレポート期間内に再訪問したUUの数。

サイトをどう評価するか ー アクセス解析
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Visit Characterization 【訪問者特性】-１

Entry Page （閲覧開始ページ）
訪問の最初のページ。

Landing Page （ランディングページ）
SEOや広告によって導入計算されたユーザーが最初に訪問されるべく意図されたページ。

Exit Page （離脱ページ）
訪問したユーザーが最後にアクセスしたページ。

Visit Duration （滞在時間）
1セッションの時間の長さ。

Referrer （参照元）
あるページにアクセスするに至った直前ページのURLのこと。

Internal Referrer （サイト内リファラー）
あるサイト内ページに誘導したページのURL。

External Referrer （外部リファラー）
外部ドメインサイトに誘導したページのURL。

サイトをどう評価するか ー アクセス解析
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Visit Characterization 【訪問者特性】-2

Search Referrer （検索リファラー）
検索機能によって生じたリファラー（参照元）。サイト内リファラー、外部リファラーを含む。

Visit Referrer （訪問リファラー）
セッションの最初のリファラー（参照元）。サイト内リファラー、外部リファラー、ノーリファラーまで含む。

Original Referrer （オリジナル・リファラー）
その訪問者の最初のセッションの最初のリファラー（参照元）。
サイト内リファラー、外部リファラー、参照元なしを含む。

Click-through （クリック数）
訪問者がそのリンクをクリックした回数のこと。

Click-through Rate/Ratio （クリックスルーレート）
そのリンクが閲覧された数に対するクリック数の割合。CTRと表記することも。

Page Views per Visit （平均ページビュー）
あるレポート期間内での訪問数に対するページビューの割合。一訪問あたり何ページの閲覧があったか。

サイトをどう評価するか ー アクセス解析
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Content Characterization 【コンテンツ特性】

Page Exit Ratio （離脱率）
そのページのページビュー合計に対する離脱数の割合のこと。

Single-Page Visits （1ページだけの訪問）
その1ページだけを閲覧した訪問のこと。その1ページを何度閲覧しようともそれ以上カウントされない。

Single Page View Visits (Bounces) （直帰数）
1ページビューだけの訪問のこと。

Bounce Rate （直帰率）
閲覧開始ページの訪問者数に対する直帰数の割合のこと。
1ページだけ閲覧して離脱した訪問者数の割合。

サイトをどう評価するか ー アクセス解析
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Conversion Metrics 【コンバージョン指標】

Event （イベント）
ブラウザーやサーバーによって特定の日時が割り当てられて記されたログや記録された行動。

Conversion （コンバージョン）
サイト制作者が意図していた目的の行動を達成した訪問者数。

サイトをどう評価するか ー アクセス解析
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動画コンテンツに

必要な指標とは？

サイトをどう評価するか ー アクセス解析
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動画コンテンツで必要な指標

・トラフィック ー Referrer （参照元）

・人気コンテンツ・ハブページ － Page Views （ページビュー）

・再生時間 ー Visit Duration （滞在時間）他カスタマイズなど

・サムネイルページ － Click-through （クリック数）

動画コンテンツをどう評価するか ー アクセス解析
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4項目の指標をどう判断するか

・トラフィック
どこのサイトから訪問されているか＝PRが上手くできているか

・人気コンテンツ・ハブページ
どの動画コンテンツがもっとも再生されたか＝狙った動画コンテンツに集客できているか

・再生時間
狙ったコンテンツが何分まで視聴されているか

・サムネイルページ

動画コンテンツをどう評価するか ー アクセス解析
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具体的対応策のヒント

・トラフィック
⇒ Youtubeを始めとする動画サイトの活用
・人気コンテンツ・ハブページ
⇒ トラフィック元からの流入が多いコンテンツ、関連動画ナビ
ゲーションとサムネイル、テキスト情報
・再生時間
⇒ 動画コンテンツ一本の再生時間コントロール
・サムネイルページ
⇒ 動画コンテンツごとのClick数など

動画コンテンツをどう評価するか ー アクセス解析
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動画コンテンツの評価はまだはじまったばかりです。
評価・改善を繰り返すことでより良いコンテンツへ！

PLAN

DOCHECK

ACT
評価指標の対応策検討評価指標の対応策検討

新規コンテンツ・発表方法等新規コンテンツ・発表方法等

実施

改善

評価

計画

動画コンテンツをどう評価するか ー アクセス解析
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ありがとうございました


