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サイバーエリアリサーチ株式会社

2009年11月16日

『エリアターゲティング技術』って何？

地域によってチラシ内容を変えているのと同様に、

サイトトップページもアクセスユーザーの地域によって自動で変化したら…？

それを可能にするエリアターゲティング技術と利用事例の紹介
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サイトからの売上げ・資料請求を増やすには？

見せたい人に

見せたいものを

なるべく多く

見てもらう
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ターゲティングの有名な例

アマゾンの

行動ターゲティング
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様々なターゲティング

１、エリア IPアドレス、登録時の住所

２、行動履歴 サイト内・サイト外

３、デモグラフィック 登録時の性別、年代など

４、検索キーワード

などなどなどなどなどなどなど・・・・
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エリアターゲティングとは、Webサイト運用者や、バナー広告などを配信する

アドサーバーの運用者が、Webサイト閲覧者の地理的な場所を識別して、

特定の地域からのアクセスに対してだけ特別な情報を配信したり、地域に

応じて異なる情報を配信し分けること。例えば実店舗を持つ企業が、商圏

を限定して商品やサービスのネットプロモーションを展開する場合に、広告

を配信する地域を絞り込むのが典型的な使い方である。

Webサイト閲覧者の地域の特定には、IPアドレスなどを利用する。ジオター

ゲティング、地域ターゲティングとも呼ぶ。

エリアターゲティングとは

http://itpro.nikkeibp.co.jp/article/Keyword/20080411/298753/

掲載記事

抜粋2008年4月1日記事

エリアターゲティングって？
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■エリアターゲティング（地域最適化）図

同じ日時に同じページにアクセスされたとしても、

アクセス元の地域を判別して、

その地域属性に応じたコンテンツをそれぞれに返す

同一ページに

アクセス

地域最適化

地域最適化

新潟の
コンテンツ

田中さん

大阪の
コンテンツ

池田さん
大阪の池田さん

新潟の
田中さん

WEBサーバー

エリアターゲティングって？
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・登録時の情報
＇ex.郵便番号・都道府県（

・検索キーワード
＇ex.「野菜 大阪」（

・行動履歴
＇ex.長野県の店を見ていた（

ユーザの一部しか

地域属性が分からない

全ユーザの

地域属性把握が可能

＇ＰＣ（

アクセスユーザの地域属性の取得の仕方

・ＩＰアドレス
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ＩＰ＝「 Internet Protocol 」＇通信の規約・規定（

「ＩＰアドレス」とは？

インターネットやイントラネットに接続された

ＰＣやルータ等の通信機器1台1台に割り振られた

番号。世界にただ一つの番号。重複がない。

IPアドレス例： 218.219.62.145

「ＩＰアドレス」とは

インターネット上の住所
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ＩＰアドレスから地域が分かるの？

サイトアクセスユーザの地域属性の取得の仕方

プロバイダは、地域毎にＩＰアドレスの割り当て範囲を決めている場合が多い。

当社、サイバーエリアリサーチは、

そのＩＰアドレスがどの地域に割り当てられているか、

会社設立以来ずっと調査しデータベース化。

日本国内ではオンリーワン企業です。

データベース Webサーバーモジュール
ASPサービス＇API形式で提供（

■ＩＰアドレスから地域を判定するサービス

Copyright©2009. Cyber Area Research, Inc.
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都道府県コード

都道府県名ローマ字

都道府県名日本語

都道府県緯度

都道府県経度

都道府県判定ＣＦ値

市区町村コード

市区町村名ローマ字

市区町村名日本語

市区町村緯度

市区町村経度

市区町村判定ＣＦ値

■ユーザ位置情報 ■組織（企業）情報一覧

※2009年11月リリース予定

Ｂフラグ

社名・屋号

本社郵便番号

本社住所

本社電話番号

上場区分コード

代表者名

業種コード

従業員数区分コード

売上高区分コード

資本金区分コード

国コード

国名英語

国名日本語

ＩＰアドレス

※CF値とは？

信頼度を表しています。詳し
くはお問合せください。

どこどこサーバーへのリクエストにより

これらの情報の中から任意の情報を取得できます。

ＩＰアドレスを基に「どこどこＪＰ」で取得できる各種情報

Copyright©2009. Cyber Area Research, Inc.
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ＩＰアドレスによる

エリアターゲティング事例

エリアターゲティング導入事例
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サイトからの売上げ・資料請求を増やすには？

見せたい人に

見せたいものを

なるべく多く

見てもらう

エリアターゲティング導入事例

地域の人に

地域のものを

アクセス多く

見てもらう
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ANA 様

ユーザに近い空港からの
キャンペーン情報を表示。
地方コンテンツへの
誘導率が最大で８倍に！

エリアターゲティング

コンテンツローカライズ

エリアターゲティング導入事例

何故、エリアターゲティングを導入したか？

九州 四国 その他

アクセス
７倍

アクセス
８倍

アクセス
３倍
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エリアターゲティング導入事例

地域によって

“売りたいもの”

が違うから

ＡＮＡ様がエリアターゲティングを導入した背景は？
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エリアターゲティング導入事例

１、元々、ログイン後のユーザに対してのターゲティングで

その効果が分かっていた。

２、ログイン前のユーザや会員登録前のユーザにも

ターゲティングして、さらに効果を上げたいと考えていた。

ＡＮＡ様がエリアターゲティングを導入した背景は？
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株式会社ヤナセ 様
エリアターゲティング

コンテンツローカライズ
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エリアターゲティングで
トップから地域コンテンツへの
誘導が可能に。
アクセスは１４０%へ

導入による効果＇UU数の増加（

フェア・

キャンペーン情報

116-120％

店舗ブログ

130-140％

エリアターゲティング導入事例

何故、エリアターゲティングを導入したか？
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エリアターゲティング導入事例

地域によって

“一押し”

が違うから

ヤナセ様がエリアターゲティングを導入した背景は？
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エリアターゲティング導入事例

１、地域別に分かれた組織。 それぞれの地域でキャンペーンを企画。

２、地域単位のキャンペーンは一番お客様に届けたい情報。

下層ではなく、トップページに表示したい。

３、地域のチラシをきっかけにして、ウェブサイトにアクセスするユーザ。

その時の検索キーワードは「ヤナセ」が一番多く、

検索キーワードからは地域属性が取れない。

４、地域毎のチラシとサイトが連動する＇クロスメディア化する（ことで、

相乗効果を生む。＝地域別クロスメディア

ヤナセ様がエリアターゲティングを導入した背景は？
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既存媒体 従来の広告

既存媒体の費用対効果を上げる

来店 TEL問合せ

ネット検索

自社

サイト

競合

サイト

エリア

ターゲティング

フォーム問合せ

クロスメディア

ネットとのクロスメディアを意識しないから既存媒体の費用対効果が下がる。

従来の媒体とネットを融合して使うことで、総コストを下げつつ効果は増大できる。

エリアターゲティング導入事例

エリア
ターゲ
ティング
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日本住宅流通株式会社 様

問

145％

受

140％

問

208％

受

680％ 問

344％

受

1435％

近畿圏 地方圏 首都圏

近畿偏重
↓
ユーザ地域別の表示で
受注額が地域差10倍に！

エリアターゲティング

コンテンツローカライズ

エリアターゲティング導入事例

何故、エリアターゲティングを導入したか？
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エリアターゲティング導入事例

地域によって

“売っているもの”

が違うから

日本住宅流通様がエリアターゲティングを導入した背景は？
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エリアターゲティング導入事例

１、地域別に分かれた組織。地域によって行っているサービスが違う。

フェアも地域別の場合が。折込されるチラシも地域によって違う。

２、一番多い検索キーワードは「日本住宅流通」。

折込チラシをきっかけにしてサイトへ流入していると考えられる。

３、トップページは近畿偏重。

各地域で折込されるチラシとのチグハグ感を解消したい。

４、地域で配布したチラシの効果は、その地域で得られるようにしたい。

地域別のクロスメディアを実現したい。

５、大手御三家より先にやってみたい。

日本住宅流通様がエリアターゲティングを導入した背景は？
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エリアターゲティング導入事例

日本住宅流通様の今

市区町村レベルでターゲティング

自社開発レコメンドも
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クラブツーリズム株式会社 様
エリアターゲティング

コンテンツローカライズ
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初期表示が東京発
↓
エリアターゲティングの導入で
直帰率が半分に！

直帰率が

半減！

導入による効果＇直帰率の変化（

エリアターゲティング導入事例

何故、エリアターゲティングを
導入したか？
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エリアターゲティング導入事例

地域によって

“売っているもの”

が違うから

クラブツーリズム様がエリアターゲティングを導入した背景は？
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エリアターゲティング導入事例

１、会員へのＤＭでは、「その地域発」に絞った情報＇冊子（を送っていた。

ＤＭを開けると当然、「その地域発」の旅行情報が目に入る。

ＷＥＢサイトも同様に、

最初から「その地域発」の旅行情報を表示したかった。

２、社内の販売担当者の不満。東京偏重。

「何故、東京だけが最初に表示されるのか？」

３、ターゲットはシニア層。

最初からその地域発の旅行情報を表示することで、

ユーザビリティを高めたい。

４、ＤＭとの相乗効果を得たい。地域別のクロスメディア。

クラブツーリズム様がエリアターゲティングを導入した背景は？
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株式会社ベネッセコーポレーション 様 (マナビジョン)
エリアターゲティング

コンテンツローカライズ

Copyright©2009. Cyber Area Research, Inc. 27

自社サイト内に広告枠を設置。
地域別の広告表示で
クリック率が最大５倍に！

導入による効果（CTRの変化）

CTRが

3.6～5倍!

エリアターゲティング導入で分かったこと

エリアターゲティング導入事例
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エリアターゲティング導入事例

ユーザに近いと

クリック率は上がり、

ユーザに遠いと

クリック率は下がる

ベネッセ様がエリアターゲティング導入で分かったこと
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○○○○○○ 様
エリアターゲティング

コンテンツローカライズ
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エリアターゲティング導入事例

ランダムに表示するのと

比べると、

エリアターゲティングで

クリック率が10数倍に

なりましたよ～
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株式会社ヒューマンサポート 様
エリアターゲティング

コンテンツローカライズ
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自動的に
ユーザ地域の情報に
切り替えることで、
コンバージョンが３倍に

エリアターゲティング導入事例

CVRが3倍!

導入による効果（CVRの変化）
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導入すると

劇的な効果を見せる

何故、エリアターゲティングは効果があるのか？

ナゼ？？
Copyright©2009. Cyber Area Research, Inc.
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関東方面に日本人口の３割が集中

↓

アクセスも関東からが一番多い

↓

トップページが関東寄りになる

普通は

北
海
道
４

東北

８

関東

３２

中部

１７

関西

１８

中
国
６

四
国
３

九州

沖縄

１２

既にターゲティングの

重要性を認識している

可能性あり

何故、エリアターゲティングは効果があるのか？
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3割⇒10割全てのユーザに

ターゲティングできる

↓

関東のコンバージョンはそのままに、

地方のコンバージョンが劇的に改善

エリアターゲティングの導入で

北
海
道
４

東北

８

関東

３２

中部

１７

関西

１８

中
国
６

四
国
３

九州

沖縄

１２

何故、エリアターゲティングは効果があるのか？

Copyright©2009. Cyber Area Research, Inc.
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何故、エリアターゲティングは効果があるのか？

引用：

『ネット広告白書２０１０』

Web広告研究会10周年記念特別版

株式会社インプレスＲ＆Ｄ発行

206ページ 資料6-2-20

Copyright©2009. Cyber Area Research, Inc.
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何故、エリアターゲティングは効果があるのか？

引用：

『ネット広告白書２０１０』

Web広告研究会10周年記念特別版

株式会社インプレスＲ＆Ｄ発行

206ページ 資料6-2-20

PC

エリア

ターゲティング

で可能

携帯

行動

ターゲティング

で可能

Copyright©2009. Cyber Area Research, Inc.
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当社導入事例：クラブツーリズム様のように、

エリア選択画面を無くして、

最初からユーザ地域コンテンツを表示することで

直帰率・離脱率が半分になるなど、

大きな効果が得られます。

離脱率 20％ 20％ 20％ 20％ 20％

無くす

ショートカット

ページ

遷移
入口ページ 目的ページ

地域選択

画面

何故、エリアターゲティングは効果があるのか？

Copyright©2009. Cyber Area Research, Inc.
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①効果の上がる社内対応を作る。

⇒契約率の向上

②効果の上がるＷＥＢサイトにする。

⇒注文・問合せ数の向上

③効果の上がる広告を行う。

⇒アクセス数の向上

サイトから効果を上げるための施策の順番

市場
ＷＥＢ
サイト

社内で
対応

①エリアターゲティング

②行動ターゲティング

＇レコメンド（

①早い対応

②メール書き方・フォロー

③本社バックアップ

①リスティング

②バナー

③ＳＥＯ

Copyright©2009. Cyber Area Research, Inc.
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エリアターゲティングを利用した

サイト作りのポイント

エリアターゲティングを利用したサイト作りのポイント

Copyright©2009. Cyber Area Research, Inc.
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大胆に使う

エリアターゲティングを利用したサイト作りのポイント

Copyright©2009. Cyber Area Research, Inc.
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派手に使う

エリアターゲティングを利用したサイト作りのポイント

Copyright©2009. Cyber Area Research, Inc.
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エリアターゲティングを利用したサイト作りのポイント

直帰率

半分

ＣＶＲ

３倍

アクセス

８倍

受注

10倍

ＣＴＲ

５倍

アクセス

1.4倍

地域で切り替える部分を

なるべく大きくする！
Copyright©2009. Cyber Area Research, Inc.
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どこどこＪＰ を利用するには システム構成例

■サーバー側からリクエストする場合

①ユーザからリクエスト

②ユーザのIPアドレスを取得し、

『どこどこサーバー』にリクエスト

③地域情報がレスポンスされる

④サーバーで処理・生成

⑤生成されたページをレスポンス

貴社サーバー
クライアントＰＣ

どこどこサーバー

① ②

③④

①ユーザからリクエスト

②HTMLページをレスポンス

③HTMLに埋め込まれたJavascript

から『どこどこサーバー』にリクエ

スト

④『どこどこサーバー』から地域

情報がレスポンスされる

⑤レスポンスされた結果を基に

サーバーへ再度リクエスト

⑥最適化されたコンテンツを受取る

貴社サーバー
クライアントＰＣ

どこどこサーバー

①

②

■クライアントＰＣからリクエストする場合

③④

⑤

⑥

※DBと連動させるなど、ページ全体を動的に最適化する場合

※ページの一部をある程度決まった形で切り替えて、最適化を行う場合

Copyright©2009. Cyber Area Research, Inc.
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エリア情報を活用した他の利用シーン

エリア情報を活用した他の利用シーン ＇エリアターゲティング（

Copyright©2009. Cyber Area Research, Inc.
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会員登録時の入力フォームにおいて、ユーザが

選択した都道府県と「どこどこJP」で取得した都道府県が

違っている場合にアラートを出し、なりすましを防ぐ

■丌正防止会員登録フロー例

会員登録時の

都道府県を判定

会員登録OK

ID・PASS発行

郵送にて

本人確認

来店・訪問面談にて

本人確認要

YES

YES

NO

NO

貴社サーバー どこどこサーバー

入力

フォーム

ユーザ位置を

リクエスト

エリア情報を活用した他の利用シーン ＇エリアターゲティング（
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同一のID・パスワードのログインにおいて、

ログイン時のIPアドレスでユーザ位置を割り出し、

それを基に不正ログイン・なりすましを防ぐ

■なりすましログイン防止例

本人

貴社サーバー どこどこサーバー

他人c

他人b

他人d

他人a

外国

ユーザ位置を特定することで、同一のID・パスワードからのログインであるにも関わ

らず、通常では考えられない距離の移動が測定できる。

ログイン時に『ID・パスワード』『ログインの時間』『位置』の３つを把握することで、

『ID・パスワード』が漏れた場合でも不正防止に役立てることができる。

ログイン時に

ユーザの位置を

リクエスト

ロ

グ

イ

ン

Pm12:00

Pm12:05

Pm12:20

Pm12:15

Pm12:10

エリア情報を活用した他の利用シーン ＇エリアターゲティング（
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アクセス元の企業の業種に応じて

表示コンテンツを切り替えることができます

■業種最適化例

※例（店舗内装業のサイトの場合、アクセス元企業の業種により表示する施工例を変更。

※例（食材メーカーの場合、アクセス元業種により表示する食品を変更。

同一ページ

にアクセス

業種最適化

業種最適化

西洋料理店向け

コンテンツ

日本料理店向け

コンテンツ

日本料理店

西洋料理店

貴社サーバー どこどこサーバー

業種情報を

リクエスト

業種情報の利用例①
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特定の商品ページにアクセスしてきた企業・業種を記録し

その商品に興味のある業種や企業を把握することができます

■アクセス調査例

トップページ

出口ページ

新商品

ページ

従来商品

ページ

従来商品

ページ

貴社サーバー どこどこサーバー

②企業情報を

リクエスト

ページ

遷移

ＤＢ

①このページ

にアクセス

された時に

③ＤＢに

保存・閲覧

DM・テレマ営
業を行う、見
込み企業リス
トとしても活
用できるなぁ

業種情報の利用例②
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ご
清
聴
い
た
だ
き

あ
り
が
と
う

ご
ざ
い
ま
し
た
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http://www.rakulog.com

http://www.docodoco.jp

http://www.arearesearch.co.jp

サイバーエリアリサーチ株式会社

http://www.arearesearch.co.jp/

【本社】

静岡県三島市一番町18-22 アーサーファーストビル4F

TEL 055-991-5544   FAX 055-991-5540

【東京支社】

東京都中央区日本橋1-2-10 東洋ビル5F

TEL 03-3243-1070     FAX 03-3243-1074

・2000年設立。IP Geolocationソリューション分野において国内オンリーワン企業

・SURFPOINTにおいて特許第3319731号＇情報送信方法（を取得

IPアドレスに地域(都道府県レベル)・ホスト名・回線種別等の属性を付加した

データベースで、大手ポータルサイト、企業サイトなど多くのご利用実績があります。

サイバーエリアリサーチについて

http://www.kaitaku.biz
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http://docodoco.alfasado.net/


