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シックス・アパートが提案する次世代ブログサービスVox
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世界でブログを普及させるシックス･アパート

– 2001年10月、Movable Typeを発表
• ベンとミナのトロット夫妻が設立

– 2003年4月、TypePadの開発を開始
• 日本のVC、ネオテニーが出資

– 2003年12月、ニフティがTypePad採用
• ニフティ「ココログ」をスタート

– 2004年7月、Movable Type日本語版
• 企業向けの販売を本格化

– 2005年3月、Movable Type Enterprise日本先行発売
• 大規模な企業内イントラネット利用をターゲット

– 2006年8月、新ブログサービスVoxのベータ公開
• 口コミマーケティングなどのCGM関連事業を強化

CGM: ユーザー参加型メディア
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さまざまなブログ製品で、幅広いニーズに対応

新ブログサービス
CGM向け
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数多くの企業による採用実績
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ブログ:双方向コミュニケーションを実現する次世代ウェブ

• カンタン

–小さい手間とコストでコンテンツを提供可能

• 見つかる

– 検索エンジンで「欲しい人」に「欲しい情報」が届く

– 過去のコンテンツも価値を生む

• 双方向

–リンクやトラックバックによる類似情報の蓄積

–ブログが「媒体」と「目的地」の二面性を持つ
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ブログ＝双方向性を備えた初のメディア

• 新聞、テレビ、ラジオ、インターネット

– すべて「一方向」のメディア

– 情報（リンク）の流れが一方向

• ブログは単なるネット媒体の一つではない

– はじめての「双方向性」メディア
• トラックバックが双方向性を強化

– 情報が緩やかに偏在
• 影響力のあるブログの存在
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止まらない「企業のブログ活用」

• 「ブログ･オン･マーケティング」では25事例をご紹介

– 担当者ブログ ～ 現場の視点で商品の魅力を伝えたい
• リコー、日産、松下、不二家など

– 読者参加ブログ ～ ブログ・キャンペーンをしかけたい
• ナイキ、P&G

– 販促ブログ ～ ブログ・プロモーションをしかけたい
• てるくにでんき、ロイズ、味の素

– 広報ブログ ～ きめ細かい情報発信を効率よく行いたい
• マネックス証券、大阪マルビル、青山学院

– 社内ブログ ～ コミュニケーションを充実させたい
• カシオ計算機、カシオ日立モバイル

– 中小企業・個人事業ブログ ～ 幅広く顧客にアプローチ
• 医院、会計事務所など

– 有名人ブログ
• 芸能人、漫画家など
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ロングテール：メディア運営コストを劇的に下げるブログ

• 低コストで運営できるブログがメディアに

– 一つひとつのトラフィックは小さいが、数が信じられないほど
多いために、トラフィックの合計がマスメディアより大きくなる

▪マスコミ

▪大企業

マスメディア

<<

テールはヘッドより大きい

「ロングテール」
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「有力ブログ」が、今後のトラフィックを牽引

• 有力ブログ：ニッチ分野に特化し、強力なコア読者を抱える

– 特定分野に特化したメディア（出版社など）や、ニッチ分野で絶大な
影響力を誇るブログが、影響力がある「読者」を抱えている

▪マスコミ

▪大企業

マスメディア

▪ニッチメディア

▪企業ブログ

▪先進ユーザーのブログ

有力ブログ
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「マイクロブログ」はマスメディア・有力ブログの影響を受
ける巨大なトラフィックの源泉

• マイクロブログ（CGM）：一般消費者がつづるブログや日記

– 一つひとつのマイクロブログのコンテンツは、あまり影響力はない。
ただし、総数が多いため、最終的なトラフィックは巨大

– マスメディアや有力ブログの影響を受けたときなどは、その数を生
かして非常に強力な世論を形成する可能性がある

▪マスコミ

▪大企業

マスメディア

▪ニッチメディア

▪中小企業ブログ

▪先進ユーザーのブログ

有力ブログ

▪一般消費者のブログ

▪いわゆる「ロングテール」

マイクロブログ

バズマーケティングの
発信源に
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既存顧客を超えて話題になるブログ

会員制SNS

話題が広まるのは既存顧客であっ
たり、知り合いの間に限定される

ブログ

話題が知り合いを超えて広まる
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既存のブログの問題点を解決するVox

•ではなぜSNSを選ぶのか

–知り合い限定でユーザーが安心感を持つ

–ネガティブな話題が広がらない

–コミュニティを「コントロール」できる

•既存のブログではなぜダメなのか

–すべてのコンテンツが全世界に公開される

–非公開ブログを持つのは面倒

–高機能がゆえに、とっつきにくい

こうした問題を解決したのが

次世代ブログサービスVox
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CGMとしてのVox

• CGM＝ユーザー主体のメディア

–既存のマスメディアとは違い、参加するユーザー
が作り上げるメディア

–人と人のコミュニケーションや、その結果としての
コミュニティが中心

•企業もコミュニティのメンバーの一人

–企業や担当者は、コミュニティのメンバーとして行
動する

–囲い込まない

• 「宣伝」ではなく「広報」に近い感覚

–「広告主」ではなく「スポンサー」「パトロン」
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次世代ブログVoxの4つの特徴

•プライバシー制御

–記事や写真などをひとつずつ公開設定可能

•楽しんで使える

–「今日の質問」「Vox Hunt」

•写真や動画などを簡単に扱える

–メディアごとに簡単に管理

•他のウェブサービスと連携

–他の写真サイトや物販サイトとも連携
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Vox デモ
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ブログを続ける楽しみを提供するVox

• 「今日の質問」

–質問に対して、ユーザーがめいめいに回答

• 「Vox Hunt」

–「今日の質問」の写真版
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Voxを活用したコミュニティの例

• Mozilla Japan マスコット Vox バナーコンテスト

–VoxユーザーがMozilla Japanのマスコットであ
る「フォクすけ」を使った、ブログデザインのバナー
のコンテスト（リンク）

–応募者は、自分の作ったバナーに所定の「タグ」を
付けて、画像形式で自分のブログに設置

–タグ検索機能を使うことで、いつでも最新の応募
作品一覧を閲覧可能
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タグがついた画像の検索画面

スポンサー枠（タグ）
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Voxのカスタマイズ・パートナー

•国（言語）だけでなく、独自の「Vox」を持つことも可能

•ただし全体が「Vox」として相互に接続

フランス

日本

米国
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さまざまな機能をカスタマイズ可能

•ユーザー登録画面

•デフォルトの「つながり」

•デザイン・テーマ

•共同ブランド

–ホームページ

–「今日の質問」「Vox Hunt」

•ウェブサービス連携

–写真、動画

「Vox」間で自然なつながりを維持
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Q&A
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