
 (1)

明日から使えるビジネスブロ
グ実践法
本日のアジェンダ

ビジネスブログのメリット1.

ビジネスブログのリスク2.

ビジネスブログ成功のための5つのポイン
ト

3.

まとめ4.



明日から使えるビジネスブログ実践法 (2)

簡単な自己紹介など
加藤 善規

どこの誰？
デジパ株式会社 取締役 クリエイティブ事業
部マネージャー

何をやっている人？
ウェブサイト制作ディレクター

その他活動
雑誌等への寄稿、書籍執筆、講演等



明日から使えるビジネスブログ実践法 (3)

デジパ株式会社について
設立
平成12年4月 (2000年4月)

事業内容
ウェブサイト制作・企画・運営

ウェブマーケティング支援

SEO / SEMコンサルティング

自社ウェブサイトの企画運営

関連会社
サイトストック株式会社



明日から使えるビジネスブログ実践法 (4)

活動紹介
書籍執筆 & ブログ



明日から使えるビジネスブログ実践法 (5)

1 ビジネスブログのメリット
リアルタイムの情報発信

サイト運営コストの削減

社外コミュニケーションを活かしたマーケ
ティングへの活用

検索エンジンからの流入増加

社内向けのコミュニケーション



明日から使えるビジネスブログ実践法 (6)

2 ビジネスブログのリスク
セキュリティリスクと生産性の低下1.

スパムとの戦い2.

コミュニケーションの失敗3.

目標設定のミスとブログ燃え尽き症候群4.



明日から使えるビジネスブログ実践法 (7)

2-1 ビジネスブログのリスク
（1）
セキュリティリスクと生産性の低下

ブログを介した社内情報の流出や管理コストの
発生

Google社員 マーク・ジェン氏の例

Microsoft派遣社員 マイケル・ハンスコム氏
の例

デルタ航空社員 エレン・シモネッティ氏の
例



明日から使えるビジネスブログ実践法 (8)

2-2 ビジネスブログのリスク
（2）
スパムとの戦い

splog（スプログ）問題
State of The Blogosphere, March 2005,
Part 1: Growth of Blogs ： Sifry's Alerts



明日から使えるビジネスブログ実践法 (9)

2-3 ビジネスブログのリスク
（3）
コミュニケーションの失敗

非常識な発言による炎上
不適切なエントリー → 批判コメント集まる
→ 批判コメントやブログ自体を削除 → 火に
油
（ネイサンズのアルバイトが書いたブログの
例）

やらせブログの失敗
依頼主とブロガーが関係者同士だということ
を隠してマーケティング → バレる
（ソニーマーケティングのウォークマンに関
するやらせブログの例）



明日から使えるビジネスブログ実践法 (10)

2-4 ビジネスブログのリスク
（4）
目標設定のミスとブログ燃え尽き症候群

目的が明確でないとブログを活かすことはで
きない

気合の入りすぎが仇になることも



明日から使えるビジネスブログ実践法 (11)

3 ビジネスブログ成功のため
の5つのポイント
目的の設定1.

事前のルール作り2.

スパム対策3.

楽しんでブログを書くこと4.

瞬間的なアクセスと継続的なアクセスの違
いを意識する

5.



明日から使えるビジネスブログ実践法 (12)

3-1 目的の設定
何のためにブログを書くのか？

商品、サービスのPR？

社内コミュニケーション？

採用活動？

明確な目的がないブログでの成功は難しい。



明日から使えるビジネスブログ実践法 (13)

3-2 事前のルール作り
雇用の契約内容に守秘義務があることを忘
れない。

1.

ニュースを発さない。守秘情報は公開しな
い。

2.

読者からの情報などは、著作権・特許など
の絡みもあるので取り扱いに注意。

3.

前にいた会社に敬意を払い、その情報を書
く際には気をつける。

4.

自分自身が誰で、マイクロソフトで働いて
いることを公開する。

5.

企業責任の問題もあるので、サポートやア
ドバイスをする時には注意が必要。

6.

個人の意見として公開。7.

「Post」のボタンを押す前に、どのような
反響があるかを考える。

8.

Microsoftの社員向けブログ・ガイドライン
（参考URL）



明日から使えるビジネスブログ実践法 (14)

3-3 スパム対策
コメント、トラックバックを許可するか否か

コメント、トラックバックの管理フローを定
める



明日から使えるビジネスブログ実践法 (15)

3-4 楽しんでブログを書くこ
と
専門性に特化する方が吉

あなたにとって当たり前のことが、他の人に
とっては有益な情報かもしれない。



明日から使えるビジネスブログ実践法 (16)

3-5 瞬間的 / 継続的アクセス
の違いを意識する
瞬間的なアクセス
リンクベイトとソーシャルブックマークサー
ビス

RSSによる継続的な購読者の獲得
RSS購読者（継続的な読者）が増えることで
アクセス数プラスのスパイラルが生まれる



明日から使えるビジネスブログ実践法 (17)

3-6 RSS購読者数が重要



明日から使えるビジネスブログ実践法 (18)

4 まとめ
ブログはその更新性を活かすことでマーケ
ティング、社内コミュニケーション、採用活
動等に有効

事前の準備と正しい認識がビジネスブログで
失敗しないコツ

継続が最も難しい。楽しんで書けるようにな
れば成功は近い

瞬間的アクセスで知名度を上げ、RSSでリ
ピーターを獲得する



明日から使えるビジネスブログ実践法 (19)

ご清聴ありがとうございまし
た。
Movable Typeの導入、ビジネスブログに関す
るご相談は、お気軽にデジパまで。

TEL： 03-5444-3200

URL： http://digiper.com/

ありがとうございました。


